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Num. 26559
AREA DELEGADA DE SANITAT | CONSUM
EDICTELNM

Per no haver-se pogut realitzar la preceptiva notificacié en el domicili que
consta al's expedients relacionats, pel present edicte se comunica que en relacio
als expedients que s instrueixen a |’ Area delegada de Sanitat i Consum d’ aguest
Excm. Ajuntament, com a conseqiiencia de la dendncia formulada per la
Inspeccié Municipal corresponent per infraccio de I'Ordenanca reguladora
d horarisi condicions dels establiments d’ entreteniment i restauracio de concu-
rréncia pablica (BOIB 73 de 22 de maig de 2003), i atés que no s han presentat
axlegacions alapropostade resolucio, o si s’ han presentat no aporten altresfets
ni proves que lesinvocades pel titular; aguesta Batlia, conformement als articles
23 del Reglament del régim juridic del procediment sancionador municipal de
16 setembre 2002 (BOIB nim.21, de 15-02-03) i fent Us de la potestat sancio-
nadora atribuida legalment, ha disposat imposar les segiients sancions per les
presumptes infraccions que es detallen:

- Expedient 019L/11, José Antonio Céceres Garcia, 50031146M, titulat de
I” establiment anomenat LA TASCA DE PEPE, ubicat a carrer Jeroni de Berard,
28 de Palma, multa de quatre-cents euros (400,00 €).

L'import de lamulta cal fer-lo efectiu en periode voluntari, dins e termi-
ni de quinze dies comptats des de |’ endema de la publicacié del present Edicte
al’OficinaMunicipa de Recaptaci6: Plaga Santa Euldlia, 9, 1r; o al’ Oficinade
Recaptacio de la CAIB: calle Son Dameto, s/n, Edifici de la Policia Local. De
09,00 a 13,00 hores. Si transcorre aquest termini sense que se satisfaci lamulta,
es procedira per via de constrenyiment, amb els recarrecs conseguents.

Us ho comunic perqué en prengueu coneixement. Contra aguesta resolu-
Ci6, que és definitiva en la via administrativa, es pot interposar, amb caracter
potestatiu, recurs de reposicié davant el mateix organ que I’ ha dictada, d'acord
amb el que disposal’article 116 de laLlei 30/92, de 26 de novembre, de Régim
juridic de les administracions publiques i del procediment administratiu comd,
segons la redacci6 donada al mateix per laLlei 4/99, de 13 de gener. El termini
per interposar-lo és d’' un mes, a contar des del dia segiient a delapublicacié del
present Edicte, no podent, en aquest cas, interposar recurs contencios adminis-
tratiu fins que s hagi resolt el de reposicio.

El recurs de reposicié potestatiu s’ haura de presentar en el Registre
Genera d'aguest Excm. Ajuntament o ales dependencies a que esrefereix |’ar-
ticle 38.4 delaLlei 30/92, de 26 de novembre, de régim juridic de les adminis-
tracions publiques i del procediment administratiu comd, i s entendra desesti-
mat quan no s hagi resolt i hagi estat notificada la resolucio en el termini d'un
mes, comptat des de |’endema de la seva presentacié. En aquest cas quedara
oberta la via contenciosa administrativa

En cas de no utilitzar el recurs potestatiu de reposicio, es pot interposar
directament recurs contenciés administratiu, de conformitat amb |’ establert a
I article anteriorment esmentat, i als articles 45 i seguients de la Llei 29/98, de
13 de juliol, reguladora de la jurisdiccié contenciosa administrativa, davant el
Jutjat del Contenciés Administratiu, en el termini de dos mesos, a partir de |’ en-
dema de la publicaci6 del present Edicte.

Tot aix0 sense perjudici de qualsevol altre recurs o acci6 que s estimi per-
tinent.

Lainterposicio de recursos no paraitzalaviade constriccio, llevat que es
garanteixi el pagament de la multa.

Es fa public, en compliment del que disposa |’ apartat 4 de I article 59 de
laLlei 30/92 de 26 de novembre, de Régim juridic de les administracions publi-
quesi del procediment administratiu comu.

Palma, 21 de desembre de 2011
LA REGIDORA DE L' AREA DELEGADA DE SANITAT | CONSUM,
Rosa Llobera Gili

AREA DELEGADA DE SANIDAD Y CONSUMO
EDICTOLNM

Por no haberse podido realizar la preceptiva notificacion en el domicilio
que consta en |os expedientes relacionados, por €l presente Edicto se comunica
que en relacion a los expedientes sancionadores que se instruyen en el Area
delegada de Sanidad y Consumo de este Excmo. Ayuntamiento, como conse-

cuencia de la denuncia formulada por la Inspeccién Municipal correspondiente
por infraccion de la de la Ordenanza Reguladora de Horarios y Condiciones de
los Establecimientos de Entretenimiento y Restauracion de Concurrencia
Pablica (BOIB 73 de 22 de mayo de 2003), y habida cuenta que no se han pre-
sentado al egaciones alapropuesta de resolucion, o si se han presentado no apor-
tan otros datos ni pruebas que los invocados por €l titular; estaAlcaldia, de con-
formidad con los articulo 23 del Reglamento del Régimen Juridico del
Procedimiento Sancionador Municipal de 16 setembre 2002 (BOIB nim 21 de
15-02-03) y haciendo uso de la potestad sancionadora atribuida legalmente, ha
dispuesto imponer |as siguientes sanciones por |as presuntas infracciones que se
detallan:

- Expediente 019L/11, José Antonio Céceres Garcia, 50031146M, titulat
del establecimiento denominado LA TASCA DE PEPE, sito en lacalle Jeroni de
Berard, 28 de Palma, multa de cuatrocientos euros (400,00 €).

El importe de la multa debe hacerse efectivo en periodo voluntario, en el
plazo de quince dias contados desde el siguiente a de la publicacién del pre-
sente Edicto en la OficinaMunicipa de Recaudacion: Plaza Santa Eulalia, 9-1°;
0 en la Oficina de Recaudacion de la CAIB: calle Son Sameto, s/n, edificio de
la Policia Local. De 09,00 a 13,00 horas. Si transcurre dicho plazo sin que se
haga efectivo el importe de la multa, se procedera por via de apremio, con los
recargos consiguientes.

Lo que le comunico para su conocimiento y efectos. Contra esta resolu-
cién, que pone fin alavia administrativa, cabe interponer, con caracter potesta-
tivo, recurso de reposicion ante el mismo érgano que la ha dictado, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 116 de la Ley 30/92, de 26 de noviembre, de
Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del Procedimiento
Administrativo Coman, segun la redaccion dada al mismo por la Ley 4/99, de
13 de enero. El plazo para interponerlo es de un mes, a contar desde el dia
siguiente a de la publicacion del presente Edicto, no pudiendo, en este caso,
interponer recurso contencioso administrativo hasta que se haya resuelto el de
reposicion.

El recurso de reposicion potestativo debera presentarlo en el Registro
General de este Excmo. Ayuntamiento o en las dependencias a que se refiere el
articulo 38.4 de la Ley 30/92, de 26 de noviembre, antes citada, y se entendera
desestimado cuando no se hayaresuelto y notificadalaresolucion en el plazo de
un mes a contar desde el dia siguiente a su interposicion, quedando en este caso
expedita la via contencioso-administrativa.

De no utilizar €l recurso potestativo de reposicion, cabe interponer direc-
tamente recurso contencioso-administrativo, conforme a lo establecido en el
articulo anteriormente citado, y en los articulos 45 y siguientes de la Ley 29/98,
de 13 de julio, Reguladora de la Jurisdiccion Contencioso-Administrativa, ante
el Juzgado de lo Contencioso-Administrativo, en el plazo de dos meses, a con-
tar desde el dia siguiente al de la publicacion del presente Edicto.

Ello sin perjuicio de cualquier otro recurso o accién que se estime perti-
nente.

Lainterposicion de recursos no paraiza la via de apremio, salvo que se
garantice el pago de lamulta.

Se hace publico en cumplimiento de lo dispuesto en el apartado 4 del arti-
culo 59 de la Ley 30/92, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun.

Palma, a 21 de diciembre de 2011
LA REGIDORA DEL AREA DELEGADA DE SANIDAD Y CONSU-
MO, Rosa Llobera Gili

_o_

Num. 26873
Institut Municipal de Turisme (IMTUR) de I’ Ajuntament de Palma

LaJuntade Govern de |’ Ajuntament de Palma, en data 27 de desembre de
2011, aprova les bases que han de regir el concurs d’Idees per ala promocio de
laciutat através delacreacio delaimatge delamarca‘ Pamade Mallorca, mit-
jangant procediment obert.

Les bases del concurs queden ala disposicio del public en les dependien-
cias del’Institut a comptar des de I’endema de la publicaci6 del present anunci.
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Apartat |: Poder adjudicador/entitat adjudicadora

I.1) Nom, adreces i punt(s) de contacte

Institut Municipal de Turisme (IMTUR) de I’ Ajuntament de Palma

PO700026H

c/DelaVictoria, 2, ppal.

07001 Palma de Mallorca

ESPANYA

Teléfon: +34 971225986

Correu electronic: areaturisme@sf.a-palma.es

Fax: +34 971225993

Adreces Internet:

Adreca del poder adjudicador/de I'entitat adjudicadora: http://www.pal-
mademallorca.es

Adrecadel perfil de comprador: http://www.pal mademallorca.es

Accés electronic alainformacio: http://www.palmavirtual .es

Pot obtenir-se més informacié en: Els punts de contacte esmentats a dalt.

El plec de condicions i la documentaci6 complementaria (inclosos els
documents destinats a un didleg competitiu i un sistema dinamic d’ adquisicié)
poden obtenir-se en: Els punts de contacte esmentats a dalt.

Les ofertes o sol licituds de participacié han d’ enviar-se a: Ajuntament de
Palma.

Pl. de Santa Euldlia, 9 baixos

Punt(s) de contacte: Area de Coordinacié Municipal.

07001 Palma de Mallorca

ESPANYA

Teléfon: +34 971225986

Correu electronic: areaturisme@sf.a-palma.es

Fax: +34 971225993

Adrega Internet: http://www.palmademallorca.es

1.2) Tipus de poder adjudicador
Entitat regional o local

1.3) Principal(s) activitat(s)
Uns dltres: Turisme

1.4) Adjudicacié del contracte en nom d' altres poders/entitats adjudicado-
res

El poder adjudicador/I’entitat adjudicadora realitza la seva adquisicio en
nom d’ altres poders/entitats adjudicadores: no

Apartat |1: Objecte del concurs de projectes/descripci6 del projecte
11.1) Descripcio

11.1.1) Denominacié del concurs de projectes/del projecte establert pel
poder adjudicador/I’ entitat adjudicadora:

Concurs d'idees per ala promoci6 de la ciutat a través de la creacio de la
imatge de la marca ‘ Palma de Mallorca'.

11.1.2) Breu descripcio:

Lamarcad' una ciutat és un poderds element de diferenciaci. Les ciutats
han de posicionar-se adequadament amb |’ objectiu de ser més atractivesi com-
petitives; és per aixo que I’ IMTUR, afi de donar una projeccio externa de la
ciutat i posicionar-la adequadament, engega el Concurs d'idees per ala promo-
Ci6 de la ciutat a través de la creacié de la imatge de la marca ‘Palma de
Mallorca’, per aix0 convida a totes les persones fisiques i juridiques que esti-
guin interessades al fet que presentin les seves propostes.

Més informaci6 en www.palmademallorca.es.

11.1.3) Vocabulari com de contractes publics (CPV)
79820000

Apartat |11: Informaci6 de caracter juridic, economic, financer i tecnic

I11.1) Criteris per ala seleccio dels participants:

Pot participar en aquest Concurs qualsevol persona fisica, naciona o
estrangera, major d'edat, o persona juridica, que no estigui culpable en alguna
de les circumstancies que determinin la prohibicié per contractar amb
I’ Administracié Pablica, de conformitat amb la legislacio aplicable en matéria
de contractaci6 del sector pablic, i ho acreditin mitjangant declaracio responsa
ble.

I11.2) Informacié sobre una professié concreta
La participacié esta reservada a una professié concreta: no

Apartat |V: Procediment
1V.1) Tipus de concurs
Obert

1V.2) Nom dels participants ja seleccionats

1V.3) Criteris que s aplicaran per valorar els projectes:

Els treballs que presentin els/les concursants han de ser originalsi basar-
se en laconstruccio d' unamarca, atractivai diferent, inspiradaen elsvalorsi els
recursos de la ciutat, aixi com en les emocionsi els sentiments que transmeti.

Laimatge també haura de ser versétil i adaptable, atés que ha de conviu-
re amb diversos logotips, com el del’ Ajuntament de Palma, i haura de ser apli-
cada en diferents formats i/o espais.

Es valoraran les obres que, segons el parer del jurat, millor identifiquin i
representin la ciutat de PAlmade Mallorca. Estindraen compte |’ origindlitat, la
credtivitat i la qualitat artistica

També es valoraran positivament aquelles propostes que mostrin com s' &
dapta la marca as objectes i productes de regal i record (marxandatge), i as
espais i els formats en els quals aquesta es pugui incloure (web, cartelleria,
papereria, publicacions, etc.).

Més informacié en www.palmavirtual .es.

1V.4) Informaci6 administrativa

1V.4.1) Nombre de referéncia que el poder adjudicador/I’ entitat adjudica-
doraassignaal’ expedient:

PRO 11 032

1V.4.2) Condicions per a I’ obtenci6 dels documents contractuals i docu-
ments complementaris

Data limit per a la recepcié de sol-licituds de documents o d’accés als
mateixos: 15.2.2012 - 14:00

Documents subjectes a pagament: no

1V.4.3) Data limit per a la recepcio dels projectes o de les sol licituds de
participacio

Data: 15.2.2012 - 14:00

1V.4.4) Data d’enviament als candidats seleccionats de les invitacions a
participar

IV.4.5) Llengua(es) en la(les) que poden redactar-se els projectes o
sol licituds de participacio

Espanyol. Anglés.

Altres Catala

I1V.5) Premisi jurat

1V.5.1) Informacié sobre el premi o els premis:

Es concedira(n) un premi/premis: si

nombre i valor del premi/dels premis que es concedira(n): S estableix un
Unic premi de 12 000 EUR per el/la concursant que hagi presentat el disseny de
laimatge de la marca ‘ Palma de Mallorca® més valorat.

L'import del premi esta subjecte a les retencions fiscals que procedeixin.

1V.5.2) Informacié sobre possibles pagaments al's participants

El/la guanyador/a de e concurs ha de lliurar al’ IMTUR, en e termini
maxim de 15 dies, un manual d’identitat visual de lamarca, en paper i en suport
digital, amb totes |es aplicacions necessaries per als diferents formats.

El pagament del premi es fara efectiu una vegada concloses totes les tra-
mitacions requerides a aquest efecte i una vegada s hagi donat conformitat al
manual d'identitat visual de la marca presentat per el/la guanyador/a.

1V.5.3) Contractes complementaris

1V.5.4) Decisi6 ddl jurat

La decisio del jurat és obligatoria pel poder adjudicador/I’ entitat adjudi-
cadora: si

1V.5.5) Noms dels membres del jurat que hagin estat seleccionats

Apartat V: Informacié complementaria
V.1)Informaci6 addicional:
Més informacié en www.palmavirtual .es.

El president de I'lMTUR, Alvaro Gijén Carrasco

BASES DEL CONCURS D’'IDEES PER A LA PROMOCIO DE LA
CIUTAT ATRAVESDE LA CREACIO DE LA IMATGE DE LA MARCA
‘PALMA DE MALLORCA’

Institut Municipal de Turisme (IMTUR)
C. delaVictoria, 2, principa

07001 Palma de Mallorca

Illes Balears
areaturisme@sf.a-palma.es
www.imtur.es INDEX
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LINTRODUCCIO

L' Institut Municipal de Turisme, en endavant IMTUR, és un organisme
autonom de I’ Ajuntament de Palma, dotat de personalitat juridica pablica dife-
renciada, amb patrimoni i tresoreriaindependent, aixi com d’ autonomia de ges-
ti6, per aun millor desenvolupament i la coordinacio de |es competencies muni-
cipals en matéria de turisme i promocio exterior de la ciutat de Palma de
Mallorca atribuides per llei @ municipi.

Entre les funcions de I'lMTUR es troben les seglients: promoure la pre-
sencia activa de Palma de Mallorca a mercat turistic; organitzar missions
comercialsi campanyes de promocié i col-laborar amb |es desenvolupades, tant
a nivell autonomic i nacional com internacional; produir e material adient
(fullets, llibres, revistes, cartells, pel-licules, discs, material informétic, etc.)
dedicat a divulgar els recursos, els béns i els serveis turistics de Pama de
Mallorca; participar a fires especialitzades i actes similars, i desenvolupar les
activitats propies d’ una oficina de congressos o convention bureau per a situar
Palma de Mallorca com una destinacio preferent per a dur-hi a terme congres-
So0s, convencionsi actes similars.

Per altra banda, tothom sap que la marca d'una ciutat és un poderés ele-
ment de diferenciacio. Les ciutats han de posicionar-se adequadament amb I’ ob-
jectiu de ser més atractives i competitives; és per aixo que I'lMTUR, amb €l fi
de donar una projeccio externa de la ciutat i posicionar-la adequadament, posa
en marxa el Concurs d'idees per ala promocio de la ciutat a través de la crea
Ci6 de laimatge de la marca ‘ Palma de Mallorca, per la qual cosa es conviden
totes les persones fisiques i juridiques que hi estiguin interessades a presentar-
hi propostes.

2.0BJECTE

L’ objecte d’ aguest concurs d’idees és seleccionar treballs de creativitat i
disseny per ala creacio de laimatge de la marca ‘ Palma de Mallorca’, la qual
sera utilitzada al material promocional editat per I'IMTUR: productesi objectes

de regal (merchandising), suports de promoci6 digitals (web, correus electro-
nics, newsletters, baners, etc.), displays, cartells i altres suports promocionals,

sobres, paper de cartes, carpetes, €etc.
3.CONCURSANTS

Pot participar en aguest concurs qualsevol persona fisica, nacional o
estrangera, major d’edat, o qualsevol personajuridica que no estigui incursaen
alguna de les circumstancies que determinin la prohibici6 per a contractar amb
I’ Administracié pablica, de conformitat amb la legislacié aplicable en matéria
de contractacio del sector public, i que ho acreditin mitjangant declaracio res-
ponsable.

L es persones interessades hi poden presentar més d' un disseny, fins aun
maxim de tres.

4TREBALLS

Els treballs que presentin els/les concursants han de ser originalsi s’ han
de basar en la construccié d’'una marca, atractiva i diferent, inspirada en els
vaorsi els recursos de la ciutat, aixi com en les emocions i els sentiments que
aguesta transmet.

La imatge també ha de ser versitil i adaptable, atés que ha de conviure
amb diversos logotips, com €l de I’ Ajuntament de Palma, i hade ser aplicadaen
diferents formats i/o espais.

5.FORMAT DELS TREBALLS

La creaci6 de la marca és de lliure procediment, amb la condicié que ha
d’incloure el nom ‘Palma de Mallorca . Les dimensions i €l format son igual-
ment Iliures, encara que els/les concursants " han d'indicar les caracteristiques
(dimensions, materials, etc.).

Cada disseny s ha de presentar en color i en blanc i negre, i ha d' anar
acompanyat d'una petita descripcié del treball. Per atra banda, s ha de pre-
sentar en suport paper i en digital (format editable i pdf).

Els/les concursants han d' aplicar els dissenys de la marca, fent un mun-
tatge visual, en una seleccio lliure de productes i objectes de regal (merchandi-
sing) com camisetes, polos, articles de joieria, mugs o tasses, coixins, imants,
clauers, pins, adhesius, motxilles, marcadors de pagines, bosses de tela i de
paper, |lapis, pinturesi atres articles d’ escriptori, etc. També s’ ha d’incloure el
disseny de diferents tipus d’ embalatge per a aquests articles de merchandising,
els quals, amés, han d'incentivar lareutilitzacio i € reciclatige.

Esvaloraran les propostes innovadores respecte dels objectes habituals de
merchandising existents.

També es valoraran les propostes de productes de baix cost que serveixin
com a obsequis per a actes institucionals i protocol -laris.

L’ adaptacié de la marca als diferents productes ha de mantenir la unitat
sobre laimatge que es transmeti al’ exterior.

6.FASES DEL CONCURS

El Concurs objecte d’ aquesta convocatoria es desenvolupara en les fases
seguents:

1.Convocatoria. Publicitat de les bases reguladores del Concurs.

2.Presentaci6 de propostes. Els/les concursants han de presentar els seus
treballsen el lloci el termini establerts en aguestes bases.

3.Constitucio del jurat. La composici6 del jurat es fara public a través del
web de I'lMTUR i/o de I’ Ajuntament de Palma.

4.Selecci6 dels treballs. El jurat seleccionara el treball guanyador segons
els criteris de valoracio.

5.Resolucié. L' organ competent resoldrala concessié dels premisrecollits
en aguestes bases.

7.PRESENTACIO DE LES PROPOSTES

Les propostes s han de presentar en paper i en suport digital (format edi-
table i pdf), en dos sobres tancats, amb el segiient contingut:
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-Sobre A. Les dades identificatives del/de la concursant (nom, adrega,
telefon, adreca electronica, fax i/o qualsevol atradadaquel’/laidentifiqui), jun-
tament amb la declaraci6 responsable de no estar incurs/sa en alguna de les cir-
cumstancies que determinin la prohibicié per a contractar amb I’ Administracio
publica (en figura, adjunt a aquestes bases, un exemple).

-Sobre B. El disseny proposat, juntament amb les diferents aplicacions
sobre productes i objectes de regal, i una memoria explicativa del treball.

L'IMTUR rebutjara i no valorara les propostes que no compleixin els
requisits minims establerts.

8.LLOC DE PRESENTACIO DE LES PROPOSTES

Els/les concursants poden presentar |es seves propostes, juntament amb la
resta de documentaci6 requerida, a Registre General Municipal, a través de
qualsevol de les Oficines d’ Atenci6 ala Ciutadania (OAC):

-OAC Avingudes. Av. de Gabriel Alomar, 18 (Ed. Avingudes). 07006
-OAC Cort. PI. de Santa Euldlia, 9 baixos. 07001

-OAC El Coll d'en Rabassa. C. del Cardenal Rossell, 96. 07007

-OAC Pere Garau. C. de Pere Llobera, 9 baixos. 07007

-OAC Sant Agusti. C. de Margaluz, 30 (Sant Agusti). 07015

-OAC Sant Ferran. Av. de Sant Ferran, 42 (Ed. delaPoliciaLocal). 07013
-OAC L'Arenal. Av. d America, 11 (I’ Arenal). 07600

-OAC S Escorxador. C. de I’Emperadriu Eugénia, 6. 07010

-OAC Son Ferriol. Av. del Cid, 8. 07198

-OAC Son Pacs. Cami dels Reis, 400. 07120

Les propostes s han de dirigir a I'Area de Coordinacié Municipal de
I’ Ajuntament de Palmai s hi ha de fer constar clarament Concurs d’idees per a
la promoci6 de la ciutat a través de la creacio de laimatge de la marca ‘ Pama
de Mallorca.

Elstreballs tramesos per correu s han d’enviar certificats, amb acusament
de recepciod, el qual serveix de justificant. Igualment, es poden enviar a través
d'agencies de transport —amb el resguard de I’ enviament com a justificant. En
ambd6s casos, es fa a ports pagats. Els justificants s’ han d’enviar al’IMTUR,
viafax o correu electronic, abans de finalitzar el termini de presentacio de pro-
postes.

9.TERMINI

El termini de presentacio de les propostes finalitza dia 15 de febrer de
2012.

10.PREMI

El pressupost total destinat a aguest concurs és de dotze mil euros
(12.000,00 €), amb els imposts inclosos.

S'estableix un Unic premi de 12.000,00 € per al/per a la concursant que
hagi presentat el disseny delaimatge delamarca‘PamadeMallorca mésvalo-
rat.

L'import del premi esta subjecte a les retencions fiscals que escaiguin.

El projecte guanyador es publicara al web de I'IMTUR i/o de
I’ Ajuntament de Palma.

El/la guanyador/ra del concurs ha d’entregar a I'lMTUR, en el termini
maxim de quinze dies, un manual d'identitat visual de la marca, en paper i en
suport digital, amb totes les aplicacions necessaries per als diferents formats.

Amb posterioritat a laresoluci6 del present Concurs, I'lMTUR pot enco-
manar a guanyador o alaguanyadoralarealitzaci6 d' atres treballs graficsi de
producci6 relacionats amb | objecte del Concurs, no prevists en aquestes bases
ni inicialment prevists, com també altres treballs necessaris per a adaptar la
marca. En aquest cas, s'iniciaria un procediment de contractacio.

11.JURAT

Laselecci6 del disseny de la marca guanyadora d’ aquest Concurs, larea-
litzaraun jurat format per membres del Consell Rector i/o del Consell Assessor
de Promocié del’IMTUR, per personal del mateix IMTUR i per especialistesen
disseny grafic, aixi com qualsevol altre, si es considera oportu.

Un cop constituit € jurat, la seva composicié es publicara al web de
I"IMTUR i/o de I’ Ajuntament de Pama.

Es competéncia assignada al jurat, a més de la valoracio dels treballs de
creativitat i disseny presentats pels/per les concursants, interpretar les presents
bases i resoldre totes les quiestions que se suscitin amb motiu d' aguest Concurs.

El jurat pot proposar que el Concurs sigui declarat desert s els dissenys
presentats pels/per les concursants no assoleixen €l nivell de qualitat esperat.

12.CRITERIS DE VALORACIO

Es valoraran les obres que, a judici del jurat, identifiquin i representin
millor la ciutat de Palma. Es tindra en compte I’ originalitat, la creativitat i la
qualitat artistica.

També es valoraran positivament les propostes que mostrin com s adapta
la marca als objectes i els productes de regal i record (merchandising), i als
espais i els formats en qué aguesta es pugui incloure (web, cartelleria, papere-
ria, publicacions, etc.).

La puntuacié dels criteris de valoracio és la seglient:

CRITERIS PUNTUACIO
(maxima)

Disseny: atractiu, original, clar 20
Valor: artistic, comunicatiu, ssmbolic 15
Identitat: inspiracio en elsvalorsi els recursos de la ciutat,

aixi com en les emocions i el's sentiments que aguesta transmet 15
Versatilitat: adaptable a objectes i espais, mantenint una unitat d' imatge 15
Adaptacio: convivencia amb altres logotips, principalment amb

el del’ Ajuntament de Palma 5
Creaci6 de productes innovadors de merchandising 15
Creaci6 de merchandising de baix cost

(obsequis per a actes institucionals i protocol -laris) 15
Total (puntuacié maxima) 100

Per a cadascun dels criteris, s atorgara la maxima puntuacié previstaala
proposta que millor compleixi els requisits establerts.

13.RESOLUCIO DEL JURAT

El jurat disposara d’'un termini maxim d'un mes, comptat a partir de la
finalitzaci6 del termini de presentacid de propostes, per aresoldre el concurs.

Ladecisid del jurat ésinapel-lable.

14.0BLIGACIONS DELS/DE LES BENEFICIARIS/IARIES

El/la guanyador/ra del concurs té les obligacions segiients:

1.Comunicar al’organ competent |’ acceptacio o larentincia del premi en
el termini de quinze dies des de la notificacio de laresolucié; si no ho fa, s'en-
tén automaticament acceptat.

2.Presentar tota la documentacié que es requereix en aquestes bases.

3.Donar I’ adequada publicitat del caracter pablic del premi (entrevistes,
mitjans de comunicacid, webs, publicitat ordinaria).

15.0BLIGACIONS | DRETSDE L'IMTUR

Elsdeuresi les obligacions originariament contretes per I'lMTUR pel que
faa desenvolupament i I’execucio d'aquest Concurs, com els drets que se'n
deriven, seguiran vigents davant el possible canvi de forma juridica que pugui
patir I'lMTUR o la substitucio d’ aguest per una nova entitat amb competencies
municipals en matéria de turisme i promocio exterior de la ciutat de Palma.

En aguest cas, la nova forma juridica sera la successora dels esmentats
dretsi de les obligacions.

16.ENTREGA DEL PREMI
Si aixi hodisposal’IMTUR i/o I' Ajuntament de Palma, pot fer-se un acte
public en que es doni a conéixer el disseny seleccionat com a guanyador i es

Iliuri el premi corresponent.

L autor/radel disseny guanyador, si ho vol, tindra preséncia en aquest acte
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protocol -lari.
17.PAGAMENT DEL PREMI

El pagament del premi es fara efectiu un cop concloses totes les tramita-
cions necessaries al’ efecte i un cop que s hagi donat conformitat al manual d'i-
dentitat visual de la marca presentat pel/per la guanyador/ra.

18.INCOMPLIMENTS
Es consideren com a incompliments:

1.Lafalsedat de les dades aportades.

2.L'obtencié del premi falsgjant les condicions establertes en aquestes
bases.

3.No dur a terme, totalment o parcial, les obligacions contingudes a l’a
partat 14 del present document.

Qualsevol d' aguestes causes d'incompliment suposa el reintegrament de
la quantitat percebuda.

Els reintegraments s han de fer en laformaprevistaalalLle 30/1992, de
26 de novembre, de régim juridic de les administracions publiques i del proce-
diment administratiu comd, garantint el dret d’ audiéncia a les persones interes-
sades.

19.DRETS DE PROPIETAT | DEVOLUCIO DE LES OBRES

L'autor/ra del disseny seleccionat com a millor valorat ha de cedir, en
exclusivai senselimitacié temporal, al'lMTUR i/o al’ Ajuntament de Palmaels
drets d' explotacio de I’ obra, segons el que estableixen els articles 17 i 48 del
Reial decret 1/1996, de 12 d abril, pel qual s aprova el text refés de la Llei de
propietat intel-lectual. Per altra banda, autoritzal'IMTUR i/o I’ Ajuntament de
Palma a modificar, desenvolupar o adaptar el disseny, a través de qualsevol
mitja que considerin oportu.

L'IMTUR i/o I’ Ajuntament de Palma son propietaris del disseny selec-
cionat com a marca per a la linia dels productes o objectes de regal i record
(merchandising), i poden, si s'escau i d’acord amb lalegislacié vigent, registrar-
lo i adquirir-ne els drets de propietat industrial.

L'autor/ra del treball guanyador no pot utilitzar, totalment o parcial, ele-
ments, peces i/o0 el disseny seleccionat en altres treballs o projectes futurs que
dugui aterme.

La resta de participants cedeix de manera gratuita a I'lMTUR i/o a
I’ Ajuntament de Palma els drets de distribucié i comunicacio publica dels tre-
balls presentats, perque siguin mostrats en exposicié, formin part d' un catdleg o
publicacio o es publiquin al seus webs. Tots els drets de propietat que es puguin
derivar d'aguestes accions son exclusivament de I'lMTUR i/o de I’ Ajuntament
de Palma, per laqual cosa els participants queden obligats a atorgar, quan sigui
necessari, els documents oportuns per ala corresponent constancia publicad’ a
quest fet davant qualsevol organisme o registre.

Els/les concursants poden sollicitar que se'ls retorni el seu treball o els
treballs un mes després de la resolucié del jurat. Si aquest material ha estat
enviat per correu o através d’ una agéncia de transports, es tornara de la matei-
xamaneraa seu autor, s aixi ho sol-licita, a ports deguts.

20.ACCEPTACIO DE LES BASES

La participacio en aguest Concurs implica el coneixement i I’ acceptacié
integra de les presents bases per part dels/de les concursants.

Com ja s ha esmentat anteriorment, és funcio del jurat interpretar-les.

DECLARACIO RESPONSABLE DE NO ESTAR AFECTATS
PER LA PROHIBICIO DE CONTRACTAR

major d edat, amb DNI , actuant en nom
meu (0 en representacio d ___amb CIF ) amb domicili a
DECLAR:

Queni jo ni lapersonafisicaljuridica que represent ni cap dels seus admi-
nistradors o representants ens trobam en cap de les circumstancies que prohi-

beixen contractar amb I’ Administracié, d' acord amb I'article 49 de la Llei
30/2007, de 30 d’' octubre, de contractes del sector public.

, d de

Firma

Instituto Municipal de Turismo (IMTUR) del Ajuntament de Palma

LaJunta de Gobierno del Ajuntament de Palma, en fecha 27 de diciembre
de 2011, aprobd las bases que deberan regir el concurso de ideas para la pro-
mocion de la ciudad através de la creacion de laimagen de la marca ‘ Palma de
Mallorca’, mediante procedimiento abierto.

Los bases del concurso quedan a disposicion del publico en las depen-
diencias del Instituto a contar desde el dia siguiente de la publicacion del pre-
sente anuncio.

Apartado |: Poder adjudicador/entidad adjudicadora

1.1) Nombre, direccionesy punto(s) de contacto

Instituto Municipal de Turismo (IMTUR) del Ajuntament de
PalmaP0700026Hc/De la Victoria, 2, ppal.07001 Palma de MallorcaESPANA

Teléfono: +34 971225986Correo electronico: areaturisme@sf.a-
palma.esFax: +34 971225993

Direcciones Internet:

Direccién del poder
http://www.palmademallorca.es

Direccion del perfil de comprador: http://www.palmademallorca.es

Acceso electronico alainformacion: http://www.pal mavirtual .es

Puede obtenerse més informacion en: Los puntos de contacto menciona-
dos arriba.

El pliego de condiciones y la documentacion complementaria (incluidos
los documentos destinados a un didlogo competitivo y un sistema dindmico de
adquisicion) pueden obtenerse en: Los puntos de contacto mencionados arriba

Las ofertas o solicitudes de participacion deben enviarse a Ajuntament de
Palma.Pl. de Santa Euldlia, 9 bajosPunto(s) de contacto: Area de Coordinacion
Municipal .07001 Palma de Mallorca ESPANATel éfono: +34 971225986Carreo
electrénico: areaturisme@sf.a-pama.es

Fax: +34 971225993Direccion Internet: http://www.pal mademallorca.es

adjudicador/de la entidad adjudicadora:

1.2) Tipo de poder adjudicador
Entidad regional o local

1.3) Principal(es) actividad(es)
Otros: Turismo

1.4) Adjudicacion del contrato en nombre de otros poderes/entidades
adjudicadores

El poder adjudicador/la entidad adjudicadora realiza su adquisicion en
nombre de otros poderes/entidades adjudicadores: no

Apartado I1: Objeto del concurso de proyectos/descripcion del proyecto
11.1) Descripcién

11.1.1) Denominacién del concurso de proyectos/del proyecto establecida
por el poder adjudicador/la entidad adjudicadora:

Concurso de ideas para la promocion de la ciudad a través de la creacion
de laimagen de lamarca ‘Pamade Mallorca .

11.1.2) Breve descripcion:

La marca de una ciudad es un poderoso elemento de diferenciacion. Las
ciudades han de posicionarse adecuadamente con el objetivo de ser més atracti-
vasy competitivas; es por ello que el IMTUR, afin de dar una proyeccion exter-
na de la ciudad y posicionarla adecuadamente, pone en marcha el Concurso de
ideas para la promocion de la ciudad a través de la creacion de laimagen de la
marca ‘Palma de Mallorca’, por ello invita a todas |as personas fisicas y juridi-
cas que estén interesadas a que presenten sus propuestas.

Més informacion en www.palmademallorca.es.

11.1.3) Vocabulario comun de contratos pablicos (CPV)
79820000

Apartado I11: Informacién de carécter juridico, econémico, financiero y
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I11.1) Criterios para la seleccion de | os participantes:

Puede participar en este Concurso cualquier persona fisica, naciona o
extranjera, mayor de edad, o persona juridica, que no esté incursa en alguna de
las circunstancias que determinen la prohibicion para contratar con la
Administracion Publica, de conformidad con lalegislacion aplicable en materia
de contratacion del sector pablico, y 1o acrediten mediante declaracion respon-
sable.

111.2) Informacién sobre una profesion concreta
La participacién esta reservada a una profesion concreta: no

Apartado IV: Procedimiento
IV.1) Tipo de concurso
Abierto

IV.2) Nombre de los participantes ya seleccionados

IV.3) Criterios que se aplicarén para valorar |os proyectos:

Los trabajos que presenten los/las concursantes deben ser originales y
basarse en la construccion de una marca, atractivay diferente, inspirada en los
valoresy los recursos de la ciudad, asi como en las emociones y los sentimien-
tos que transmita.

Laimagen también deberd ser verséti y adaptable, dado que tiene que con-
vivir con diversos logotipos, como el del Ajuntament de Palma, y debera ser
aplicada en diferentes formatos y/o espacios.

Sevaloraran las obras que, ajuicio del jurado, mejor identifiquen y repre-
senten la ciudad de Palma de Mallorca. Se tendra en cuenta la originalidad, la
creatividad y la calidad artistica.

También se valorarédn positivamente aquellas propuestas que muestren
como se adapta la marca a los objetos y productos de regalo y recuerdo (mer-
chandising), y a los espacios y los formatos en los que ésta se pueda incluir
(web, carteleria, papeleria, publicaciones, etc.).

Més informacion en www.palmavirtual .es.

IV.4) Informacion administrativa

IV.4.1) Nimero de referencia que el poder adjudicador/la entidad adjudi-
cadora asigna a expediente:

PRO 11 032

IV.4.2) Condiciones para la obtencién de los documentos contractuales y
documentos complementarios

Fecha limite para la recepcion de solicitudes de documentos o de acceso
alos mismos: 15.2.2012 - 14:00

Documentos sujetos a pago: no

IV.4.3) Fechalimite paralarecepcién de los proyectos o de |l as solicitudes
de participacion

Fecha: 15.2.2012 - 14:00

IV.4.4) Fecha de envio alos candidatos seleccionados de |as invitaciones
a participar

IV.4.5) Lengua(s) en la(s) que pueden redactarse |os proyectos o solicitu-
des de participacion

Espafiol. Inglés.

Otros Catalén.

IV.5) Premiosy jurado

IV.5.1) Informacién sobre el premio o los premios:

Se concedera(n) un premio/premios: si

nuimero y valor del premio/de los premios que se concedera(n): Se esta-
blece un Unico premio de 12 000 EUR para el/la concursante que haya presen-
tado el disefio de laimagen de lamarca ‘Palma de Mallorca’ mas valorado.

El importe del premio esta sujeto a las retenciones fiscales que procedan.

IV.5.2) Informacién sobre posibles pagos a los participantes

El/la ganador/a del concurso debe entregar a IMTUR, en el plazo maxi-
mo de 15 dias, un manual de identidad visual dela marca, en papel y en sopor-
te digital, con todas las aplicaciones necesarias para | os diferentes formatos.

El pago del premio se hara efectivo una vez concluidas todas |as tramita-
ciones requeridas a efecto y una vez se haya dado conformidad al manual de
identidad visual de la marca presentado por el/la ganador/a.

IV.5.3) Contratos complementarios

IV.5.4) Decisién del jurado

Ladecisién del jurado es obligatoria para el poder adjudicador/la entidad
adjudicadora: si

IV.5.5) Nombres de los miembros del jurado que hayan sido selecciona-
dos

Apartado V: Informacion complementaria

V.1) Informacién adicional:
Més informacion en www.palmavirtual .es.

El presidente del IMTUR, Alvaro Gijén Carrasco

BASES DEL CONCURSO DE IDEAS PARA LA PROMOCION DE
LA CIUDAD A TRAVES DE LA CREACION DE LA IMAGEN DE LA
MARCA ‘PALMA DE MALLORCA’

Instituto Municipal de Turismo (IMTUR)

c/ DelaVictoria, 2 principa

07001 Palma de Mallorca

Illes Balears

areaturisme@sf.a-palma.es

www.imtur.es INDICE
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20.ACEPTACION DE LAS BASES
1INTRODUCCION

El Instituto Municipa de Turismo, en adelante IMTUR, es un organismo
auténomo del Ajuntament de Palma dotado de personalidad juridica pablica
diferenciada, patrimonio y tesoreria independiente, asi como de autonomia de
gestion, para un mejor desarrollo y coordinacién de las competencias munici-
pales en materia de turismo y promocion exterior de la ciudad de Pama de
Mallorca atribuidas por ley a municipio.

Entre las funciones del IMTUR se encuentran las siguientes: promover la
presencia activa de Palma de Mallorca en el mercado turistico, organizar misio-
nes comerciales y campafias de promocién y colaborar con las desarrolladas,
tanto a nivel autondmico y nacional como internacional, producir el material
adecuado (folletos, libros, revistas, carteles, peliculas, discos, material informa
tico, etc.) dedicado a divulgar los recursos, los bienes 'y los servicios turisticos
de Palma de Mallorca, participar en ferias especializadas y actos similares; y
desarrollar las actividades propias de una oficina de congresos o convention
bureau para situar Palma de Mallorca como un destino preferente para llevar a
cabo congresos, convencionesy actos similares.
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Por otra parte, es conocido por todos, que la marca de una ciudad es un
poderoso elemento de diferenciacion. Las ciudades han de posicionarse adecua
damente con el objetivo de ser més atractivas y competitivas; es por ello que el
IMTUR, afin de dar una proyeccion externa de la ciudad y posicionarla ade-
cuadamente, pone en marcha el Concurso de ideas para la promocién de la ciu-
dad a través de la creacion de laimagen de la marca ‘ Palma de Mallorca’, por
elloinvitaatodas|as personasfisicasy juridicas que estén interesadas aque pre-
senten sus propuestas.

2.0BJETO

El objeto de este concurso de ideas es el de seleccionar trabajos de creati-
vidad y disefio para la creacion de laimagen de la marca ‘ Pama de Mallorca,
la cual sera utilizada en el material promocional editado por el IMTUR: pro-
ductos y objetos de regalo (merchandising), soportes de promocion digitales
(webs, correos electronicos, newsletters, banners, etc.), displays, cartelesy otros
soportes promocionales, asi como sobres, papel de cartas, carpetas, etc.

3.CONCURSANTES

Puede participar en este Concurso cualquier persona fisica, naciona o
extranjera, mayor de edad, o persona juridica, que no esté incursa en alguna de
las circunstancias que determinen la prohibicion para contratar con la
Administracion Publica, de conformidad con lalegislacion aplicable en materia
de contratacion del sector pablico, y 1o acrediten mediante declaracion respon-
sable.

Las personas interesadas pueden presentar mas de un disefio, hasta un
méximo de tres.

4. TRABAJOS

Los trabajos que presenten los/las concursantes deben ser originales y
basarse en la construccion de una marca, atractivay diferente, inspirada en los
valoresy los recursos de la ciudad, asi como en las emociones y los sentimien-
tos que esta transmita.

La imagen también debera ser versétil y adaptable, dado que tiene que
convivir con diversos logotipos, como el del Ajuntament de Palma, y debera ser
aplicada en diferentes formatos y/o espacios.

5.FORMATO DE LOS TRABAJOS

La creacién de la marca es de libre procedimiento, con la condicion que
incluya la palabra ‘Palma de Mallorca'. Las dimensiones y e formato de la
misma también son libres. A pesar de ello, los/las concursantes deben indicar
sus caracteristicas (dimensiones, materiales, etc.).

Cada disefio debe presentarse en color y en blanco y negro, y estar acom-
pafiado de una pequefia descripcion del trabajo. También debe presentarse en
soporte papel y en digital (formato editable y pdf).

Log/las concursantes deben aplicar los disefios de la marca, haciendo un
montaje visual, en una seleccién libre de productos y objetos de regalo (mer-
chandising) como camisetas, polos, articulos de joyeria, mugs o tazas, cojines,
imanes, llaveros, pins, pegatinas, mochilas, marcadores de paginas, bolsas de
telay de papel, |apices, pinturas y otros articulos de escritorio, etc. También
debe incluirse el disefio de diferentes tipos de embalagje para estos articulos de
merchandising, los cuales, ademés, deben incentivar la reutilizacion y el reci-
claje.

Se valoraran aquellas propuestas innovadoras respecto a los objetos habi-
tuales de merchandising existentes.

También se valorarén aquellas propuestas de productos de bajo coste que
sirvan como obsequios para actos institucionales y protocolarios.

La adaptacion de la marca a los diferentes productos debe mantener la
unidad sobre laimagen que se transmita al exterior.

6.FASES DEL CONCURSO

El Concurso objeto de esta convocatoria se desarrollaré en las siguientes
fases:

1.Convocatoria. Publicidad de las bases reguladoras del Concurso.

2.Presentacion de propuestas. Los/las concursantes deben presentar sus
trabajos en €l lugar y €l plazo establecidos en estas bases.

3.Constitucion del jurado. La composicion del jurado se haré publica a
través de laweb del IMTUR y/o del Ajuntament de Palma.

4.Seleccion de los trabajos. El jurado seleccionara el trabajo ganador en
base a los criterios de valoracion.

5.Resolucién. El érgano competente resolverala concesion de los premios
recogidos en estas bases.

7.PRESENTACION DE LAS PROPUESTAS

Las propuestas deben presentarse en papel y en soporte digital (formato
editable y pdf), en dos sobre cerrados con €l siguiente contenido:

-Sobre A. Los datos identificativos del/de la concursante (nombre, direc-
cién, teléfono, correo electrénico, fax y/o cualquier otro dato que lo/la identifi-
que), junto con la declaracién responsable de no estar incurso/a en algunade las
circunstancias que determinen la prohibicion para contratar con la
Administracion Publica (se adjunta a estas bases un ejemplo).

-Sobre B. El disefio propuesto, junto con las diferentes aplicaciones sobre
productos y objetos de regalo, y una memoria explicativa del trabagjo.

El IMTUR rechazardy no valorara todas aquellas propuestas que no cum-
plan con los requisitos minimos establ ecidos

8.LUGAR DE PRESENTACION DE LAS PROPUESTAS

Log/las concursantes pueden presentar sus propuestas, junto con el resto
de documentacion requerida, en el Registro General Municipal, através de cual-
quiera de las Oficinas de Atencion ala Ciudadania (OAC):

-OAC Avingudes. Av. de Gabriel Alomar, 18 (Ed. Avingudes). 07006
-OAC Cort. PI. de Santa Euldia, 9 bgjos. 07001

-OAC El Coll d'en Rabassa. C/Cardenal Rossell, 96. 07007

-OAC Pere Garau. C/Pere Llobera, 9 bgjos. 07007

-OAC Sant Agusti. C/Margaluz, 30 (Sant Agusti). 07015

-OAC Sant Ferran. Av. de Sant Ferran, 42 (Ed. delaPoliciaLocal). 07013
-OAC L’Arenal. Av. de America, 11 (L' Arenal). 07600

-OAC S Escorxador. C/[Emperadriu Eugenia, 6. 07010

-OAC Son Ferriol. Av. del Cid, 8. 07198

-OAC Son Pacs. Cami dels Reis, 400. 07120

Las propuestas deben dirigirse a Area de Coordinacion Municipal del
Ajuntament de Palma, haciendo constar claramente Concurso de ideas para la
promocion de la ciudad a través de la creacion de laimagen de lamarca‘ Palma
de Mallorca .

Los trabajos remitidos por correo deben enviarse certificados, con acuse
derecibo, el cua sirve de justificante. De la misma manera, también se pueden
enviar através de agencias de transporte, con el resguardo del envio como jus-
tificante. En ambos casos a portes pagados. Los justificantes deben enviarse a
IMTUR, viafax o correo electrénico, antes de finaizar el plazo de presentacion
de propuestas.

9.PLAZO

El plazo de presentacién de las propuestas finaiza dia 15 de febrero de
2012.

10.PREMIOS

El presupuesto total destinado a este concurso es de doce mil euros
(12.000,00 €), impuestos incluidos.

Se establece un Unico premio de 12.000,00 € para el/la concursante que
haya presentado el disefio de la imagen de la marca ‘Palma de Mallorca’ més
valorado.

El importe del premio esta sujeto a las retenciones fiscales que procedan.

El proyecto ganador se publicard en la web del IMTUR y/o del
Ajuntament de Palma.
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El/la ganador/a del concurso debe entregar a IMTUR, en el plazo maxi-
mo de quince dias, un manual de identidad visual de la marca, en papel y en
soporte digital, con todas |as aplicaciones necesarias para los diferentes forma-
tos.

Con posterioridad alaresolucion del presente Concurso, € IMTUR puede
encomendar a ganador o ala ganadora la realizacion de otros trabajos gréficos
y de produccion relacionados con el objeto del concurso, no contemplados en
estas bases ni inicialmente previstos, asi como otros trabajos necesarios para la
adaptacion de lamarca. En este caso, se iniciaria un procedimiento de contrata-
cion.

11.JURADO

Laseleccion del disefio de la marca ganadora de este Concurso larealiza-
ré un jurado formado por miembros del Consejo Rector y/o del Consejo Asesor
de Promocion del IMTUR, por persona del mismo IMTUR y por especiaistas
en disefio gréfico, asi como cualquier otro, si se considera oportuno.

Unavez constituido €l jurado, su composicion se publicard en laweb del
IMTUR y/o del Ajuntament de Palma.

Es competencia asignada al jurado, ademas de la valoracion de los traba-
jos de creatividad y disefio presentados por los/las concursantes, |a interpreta
cion de las presentes bases y la resolucion de cuantas cuestiones pudiesen sus-
citarse con motivo de este Concurso.

El jurado puede proponer que el Concurso sea declarado desierto si los
disefios presentados por los/las concursantes no acanzan el nivel de calidad
esperado.

12.CRITERIOS DE VALORACION

Sevaloraran las obras que, ajuicio del jurado, mejor identifiqueny repre-
senten la ciudad de Palma de Mallorca. Se tendra en cuenta la originalidad, la
creatividad y la calidad artistica.

También se valorarén positivamente aquellas propuestas que muestren
como se adapta la marca a los objetos y productos de regalo y recuerdo (mer-
chandising), y a los espacios y los formatos en los que ésta se pueda incluir
(web, carteleria, papeleria, publicaciones, etc.).

La puntuacion de los criterios de valoracion es el siguiente:

CRITERIOS PUNTUACION
(méxima)

Disefio: atractivo, original, claro 20

Valor: artistico, comunicativo, simbdlico 15

Identidad: inspiracion en los valores y recursos de la ciudad,

asi como en las emociones y sentimientos que esta transmite 15

Versatilidad: adaptable a objetos y espacios, manteniendo una unidad deimagen 15
Adaptacion: convivencia con otros logotipos, principalmente con el del

Ajuntament de Pama 5
Creacién de productos innovadores de merchandising 15
Creacién de merchandising de bajo coste

(obsequios para actos institucionales y protocolarios) 15

Total (puntuacion méxima) 100

Para cada uno de los criterios, se otorgard la méxima puntuacion prevista
en la propuesta que mejor cumpla los requisitos establecidos.

13.RESOLUCION DEL JURADO

El jurado dispondra de un plazo méaximo de un mes, a contar apartir dela
finalizacion del plazo de presentacién de propuestas, para resolver el concurso.

El fallo del jurado seré inapelable.

14.0BLIGACIONES DE LOS/LAS BENEFICIARIOS/AS

El/la ganador/a del concurso tiene las siguientes obligaciones:

1.Comunicar al 6rgano competente la aceptacion o larenuncia del premio
en el plazo de quince dias desde la notificacion de la resolucién; en caso con-

trario, se entiende automaticamente aceptado.

2.Presentar toda la documentacion requerida en estas bases.

3.Dar la adecuada publicidad del carécter publico del premio (entrevistas,
medios de comunicacion, webs, publicidad ordinaria).

15.0BLIGACIONES Y DERECHOS DEL IMTUR

Losderechosy las obligaciones originariamente contraidas por el IMTUR
en relacion al desarrollo y gjecucion de este Concurso, asi como los derechos
derivados del mismo, seguirén vigentes ante el posible cambio de forma juridi-
caque puedasufrir el IMTUR en el futuro, o la sustitucion de éste por unanueva
entidad con competencias municipales en materia de turismo y promocién exte-
rior de la ciudad de Palma de Mallorca

En este caso, la nuevaformajuridica sera la sucesora de los citados dere-
chosy de las obligaciones.

16.ENTREGA DE PREMIOS

Si asi lo dispone el IMTUR y/o el Ajuntament de Palma, puede realizarse
un acto publico en el que se dé a conocer el disefio seleccionado como ganador
y se haga entrega del premio correspondiente.

El/la autor/a del disefio ganador, si asi |o desea, tendra presencia en este
acto protocolario.

17.PAGO DEL PREMIO

El pago del premio se hara efectivo una vez concluidas todas las tramita-
ciones necesarias a efecto y una vez se haya dado conformidad al manual de
identidad visual de la marca presentado por el/la ganador/a.

18.INCUMPLIMIENTOS
Se consideran como incumplimientos:

1.Lafalsedad de los datos aportados.

2.Laobtencion del premio falseando las condiciones establecidas en estas
bases.

3.No llevar acabo, total o parciamente, |as obligaciones contenidas en el
apartado 14 del presente documento.

Cualquiera de estas causas de incumplimiento supone €l reintegro de la
cantidad percibida

Los reintegros deben realizarse en laformaprevistaen laLey 30/1992, de
26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Piblicas y del
Procedimiento Administrativo Comuin, garantizando el derecho de audiencia de
|as personas interesadas.

19.DERECHOS DE PROPIEDAD Y DEVOLUCION DE LAS OBRAS

El/la autor/a del disefio seleccionado como mejor valorado debe ceder, en
exclusivay sin limitacion temporal, al IMTUR y/o a Ajuntament de Palma los
derechos de explotacion de laobra, segin lo establecido en los articulos 17 y 48
del Rea Decreto 1/1996, de 12 de abril, por € que se aprueba e Texto
Refundido de la Ley de Propiedad Intelectual. Por otra parte, también autoriza
a IMTUR y/o a Ajuntament de Palmaa modificar, desarrollar o adaptar €l dise-
fio, pudiendo utilizar para ello cualquier medio que consideren oportuno.

El IMTUR y/o el Ajuntament de Palma son propietarios del disefio selec-
cionado como marca paralalinea de los productos u objetos de regalo y recuer-
do (merchandising), pudiendo, en su caso y de acuerdo con lalegislacion vigen-
te, registrarlo y adquirir los derechos de propiedad industrial.

El/la autor/a del trabajo ganador, no podra utilizar, ya sea total o parcial-
mente, elementos, piezas y/o el disefio seleccionado, en otros trabajos o pro-
yectos futuros que pudiera realizar.

El resto de participantes ceden de manera gratuita a IMTUR y/o €
Ajuntament de Palma los derechos de distribucion y comunicacion publica de
los trabajos presentados, para que sean mostrados en exposicion, formen parte
de un catélogo o publicacion o se publiquen en sus webs. Todos |os derechos de
propiedad que se puedan derivar de estas acciones son exclusivamente del
IMTUR y/o del Ajuntament de Palma, para lo cud, los participantes quedan
obligados a otorgar, cuando sea necesario, los documentos oportunos, para la
correspondiente constancia publica de este hecho ante cualquier organismo o
registro.
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Los/las concursantes que asi |o deseen pueden solicitar el retorno de su
trabajo o trabajos un mes después de la resolucion del jurado. Si este material
hubiera sido enviado por correo o a través de una agencia de transportes, serd
devuelto de la misma manera a su autor, si asi |o solicita, a portes debidos.

20.ACEPTACION DE LAS BASES

La participacion en este Concurso implicael conocimientoy laaceptacion
integra de las presentes bases por parte de los/las concursantes.

Como ya se ha mencionado anteriormente, es funcion del jurado lainter-
pretacion de las mismas.

DECLARACION RESPONSABLE DE NO ESTAR INCURSO
EN LA PROHIBICION DE CONTRATAR

Sr./Sra. , mayor de edad, con D.N.I. ,
actuando en su propio nombre (0 en representacion de

con CIF ) con domicilio en

DECLARA BAJO SU RESPONSABILIDAD:

Que ni ¢ firmante de la declaracién, ni la persona fisica/juridicaala que
represento, ni ninguno de sus administradores o representantes, se hallan incur-
sos en circunstancia alguna de | as que prohiben contratar con laAdministracion,
conforme a lo dispuesto en el articulo 49 de la Ley 30/2007, de 30 de octubre,
de Contratos del Sector Pblico.

, de de

Firma:

_0_

Ajuntament de Calvia

Num. 26428
NOTIFICACIO RESOLUCIO D’ ALCALDIA D'INCOACIO D’EXPE-
DIENTS SANCIONADORS
Un cop realitzades, sense efecte, les notificacions per correu certificat
amb justificant de recepci6, i atés que no s han efectuat per ignorar-se el domi-
cili o no haver-s'hi trobat |es persones interessades que s hi relacionen, es pro-
cedeix, en compliment del que estableix I'article 59.5 de la Llei 30/1992, de 26
de novembre, de regim juridic de les administracions pabliques i del procedi-
ment administratiu comi —-BOE de 27 de novembre-, a la publicacié en €l
Butlleti Oficial de les Illes Balears del segiient:

El Tinent de batle de Policia, d’'acord amb les atribucions conferides per
I"art. 71.4 del RDL 339/1990, de 2 de marc, pel qual s aprovael text articulat de
laLlei sobre transit, circulacié de vehicles de motor i seguretat viaria — BOE
nim. 63, de 14.03.90; rect. BOE ndm. 185, de 03.08.90-, modificat per la Llei
18/2009, de 23 de novembre, en relacié a les dendincies formulades per pre-
sumptes infraccions de les normes de transit viari amb indicacié de la multa
fixada per ales mateixes, que a continuacio es relacionen, i en virtut de les atri-
bucions que m’han estat delegades mitjancat decret de 14 de juny de 2011,
RESOLC:

1. Incoar €ls oportuns expedients sancionadors conforme al procediment
sancionador regulat en el Reglament del procediment sancionador en matériade
transit, circulacio de vehicles amotor i seguretat viaria (RD 320/1994, de 25 de
febrer) i enlaLlei sobre transit, circulacio de vehicles a motor i seguretat vial
(RDL 339/1990, de 2 de marg). 2. Encomanar la seua instrucci6 a la funciona
riaAntoniaMas Pallicer, qui pot ser recusada en el supdsit i amb els efectes pre-
vistos en els arts. 281 29 de laLlei 30/1992, de 26 de novembre, de regim juri-
dic de les administracions publiques i del procediment administratiu comu. Cal
diferenciar els seglients suposits:

SUPOSIT A)

‘S’ haformulat contra vés, que apareixeu com atitular del vehicle ressen-
yat, la denincia amb el nimero d’expedient i altres dades que s hi expressen.
Atés que I’ Alcaldia és I’ organ competent per sancionar, segons I'art. 71.4 del
RDL 339/1990, i en virtut de les atribucions que m’han estat delegades mitjan-
¢ant Decret de 14 de juny de 2011, RESOLC:

1) Incoar expedient de caracter sancionador regulat pel Reia Decret
320/1994, de 25 de febrer (BOE de 21.05.94) i per laLlei sobre transit, circula-
Ci6 de vehiclesamotor i seguretat vial (RDL 339/1990, de 2 de marg), €l que es
comunica as efectes seglients:

1r. Si éreu el conductor i estau conforme amb la dentincia, podeu abonar

la multa amb una reduccié del 50% del seu import en qualsevol de les formes
que s'indiquen a dors—en el termini de VINT DIES NATURALS a contar des
del’endemaal delarecepcio delapresent notificacio- pagant I'import que figu-
raalacasella‘Quantiareduida’, fet queimplicaralaterminacié del procediment
sancionador abreujat amb |es seglients consequiencies, segons |’ art. 80 del RDL
339/1990: a) Larentncia a formular al-legacions (en cas de que es formulin es
tindran per no presentades); b) Laterminacio del procediment, sense necessitat
de dictar resoluci6 expressa, € dia en qué es reditzi el pagament; c)
L’ esgotament de la via administrativa sent recurrible tnicament davant |’ ordre
jurisdiccional contenciés administratiu; d) El termini per interposar €l recurs
contencios administratiu s'iniciara el dia seguent al del pagament; €) La ferme-
sade lasanci6 en la via administrativa des del moment del pagament, produint
plens efectes des del dia segiient; f) La sanci6 no computara com antecedent en
el Registre de Conductors i Infractors, sempre que es tracti d'infraccions greus
que no duguin aparellada pérdua de punts.

Us informam que d'acord amb I’art. 79.2 del RDL 339/1990 el procedi-
ment sancionador abreujat regulat en I'art. 80 no sera d'aplicacio a les infrac-
cions previstes en |’ art. 65, apartats 5.h), j) i 6.

2n. Si no estau conforme, en el termini de VINT DIES NATURALS
seglients a aquesta recepci6, podeu formular a-legacions per ala vostra defen-
sai proposar o aportar les proves que estimeu convenients, atenent al’art. 81.1
del RDL 339/1990. L'escrit ha de presentar-se a Registre Genera de
I’ Ajuntament de Calvia (carrer Julia Bujosa Sans, batle, 1), indicant les dades
personals, nimero d' expedient, matricula del vehicle i data de la dendincia

Si decidiu formular al-legacions no es podra beneficiar de la reduccio del
50% i es seguira el procediment ordinari.

Seusinformaque si éreu el conductor del vehicle, estau obligat aidenti-
ficar-vos com atal en un termini de VINT DIES NATURALS, d'acord amb
I’art. 9 bis 1.8) del RDL 339/1990, excepte en el cas de lesinfraccions per esta-
cionament (art. 69.1 g).

3r. Si no éreu el conductor, se us requereix, d'acord amb I'art. 9 bis1 a) i
I"art. 81.2 del RDL 339/1990, per tal que en €l termini de VINT DIES NATU-
RALS segiients a de la recepcio d'aguest escrit, comuniqueu a aquest gjunta-
ment les dades del conductor responsable de lainfraccié (nom, llinatges, direc-
ci6 i DNI). Les dades facilitades han d’incloure el nimero del permis o llicen-
cia de conducci6é que permeti la identificacié en el Registre de Conductors i
Infractors. En cas que el conductor no figuri inscrit en el Registre de Conductors
i Infractors, haura de facilitar copia de I’ autoritzacié administrativa que li habi-
liti aconduir a Espanya (art. 9 bis 1.a). Laidentificacié del conductor es duraa
terme per mitjans telematics si la notificacié s hagués efectuat a través de la
Direccié Electronica Vial. En el suposit de les empreses de lloguer de vehicles
sense conductor i de lloguer allarg termini de vehicles |’ obligacié d’identificar
S'gustaraales previsions a respecte de I’ art. 9 bis del RDL 339/1990.

Se us informa que I'incompliment d’ aquest deure es considera infraccié
molt greu segons |’ art. 65.5.j) del RDL 339/1990, i es sancionaraamb unamulta
del doble delaprevistaper lainfracci6 originariaque lavamotivar, en casd’in-
fraccid lleu, i del triple, en cas d’infracci6 greu o molt greu, segons|’art. 67.2.a)
de lalegislacié esmentada.

Aquesta sanci6 s'imposara igualment en els casos segiients i no es tindra
per realitzada degudament la identificacié quan: A) Essent € conductor, no s'i-
dentifica com atal, o tampoc s acull a pagament amb reducci6 ni formula les
a -legacions oportunes. B) Per causesimputables al titular no sigui possible noti-
ficar ladentnciaa conductor per aquell identificat. C) Essent el titular una per-
sona dedicada a Iloguer de cotxes, no aporti copia del contracte de lloguer
corresponent.

4t. Si en e termini de VINT DIES NATURALS @ delanatificacio de la
incoacio de I’ expedient sancionador no formulau allegacions ni abonau I'im-
port de la multa, aquesta tendra |’ efecte d’ acte resolutori del procediment san-
cionador. Aixd suposa que no es dictara resolucid sancionadora i que es proce-
diraal’execucié de lasancié as 30 dies naturals, quedant Ilavors obertalavia
contenciosa administrativa, segons |’art. 81.5 del RDL 339/1990.

2) Que es notifiqui € present decret ala persona interessada’ .

SUPOSIT B)

‘Sha formulat dentincia per la infraccié de la norma de transit viari que
figura ala present notificaci6, amb indicaci6 de la multa que li correspon. Atés
que heu estat identificat com a conductor responsable de lainfraccié alanorma
de transit que figura en la present notificaci6, en compliment del que estableix
I’art. 81.2 RDL 339/1990, ates que I’ Alcaldia és |’ organ competent per sancio-
nar, segons|’art. 71.4 de ditanormai en virtut de les atribucions que m’ han estat
delegades mitjangant Decret de 14 de juny de 2011, RESOLC:

1) Incoar expedient de caracter sancionador, d’ acord amb el procediment
sancionador regulat en el RD 320/94, de 25 de febrer, pel qual s aprova e
Reglament del procediment sancionador en matéeria de transit, circulacié de
vehicles amotor i seguretat viaria (BOE de 21.05.94) i en el RDL 339/1990, de
2 de marg, pel qual s'aprovalallel sobre transit, circulacié de vehicles a motor
i seguretat viaria. D’acord amb I'art. 12.1 del RD 320/1994, i |'art. 79 del RDL

339/1990, se usinformadel seguent: )
1r. Si estau conforme amb la denlincia, podeu abonar la multa amb una

reduccio6 del 50% del seu import en qualsevol de lesformes que s'indica—en el
termini de VINT DIES NATURALS a contar des de I’endema al de larecepcid
de la present notificacio- pagant I'import que figura ala casella ‘ Quantia redui-



